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Brevetti e salute, annosa questione

La grande questione dei vaceini controil Covid
19e dellaloro distribuzione hariaperto 'anno-
sodibattito su protezione della proprieta intel-
lettuale dei farmaci e 1l diritto alla salute. Mol-
t1 lettori mi chiedono di tornare sull’argomen-
to. Allora, come & noto, molte voei autorevoli
hanno chiestocheivaccini siano posti pii o me-
no gratuitamente a disposizione di tutti pro-
prio in virtu del fatto che la salute & un diritto
nalienabile dell'individuo, parte dell'universa-
iedmttoallawtaeallmtegn
ta fisica. Di contro si ricorda
che la scoperta e la produzio-
ne di farmaci costa allindu-
stria cifre enormi in termini
di ricerca, sperimentazione e
poi di linee di produzione; da
ui la necessita che il titolare
ell'invenzione tuteli giuridi-
camente 1l proprio diritto at-
traverso il brevetto. Il brevet-
to &, infatti, un diritto esclusi-
vo concesso per l'invenzione

cui efficacia & imitata al territorio del singolo
Statoe, incaso di controversia, & competente il
pu.d.we nazionale. Ilbrevetto europeo, rilascia-

to dall'Ufficio europeo dei brevetti di Monaco
di Baviera, & efficace nell'ambito degli Stati
membri indicati dal titolare del brevetto e per
la protezione dello stesso si applica la discipli-
na nazionale dei singoli Stati. Dal 1° giugno
2023 peraltro sono operativi il Tribunale unifi-
cato dei brevetti eil nuovo Brevettounitario eu-
ropeo. Questultimo, anch’essori-
lasciato dall'Ufficio europeo dei
brevetti, permette una protezio-
ne brevettuale uniforme attra-
verso una procedura centralizza-
ta per tutti gli Stati Ue che han-
no aderito all'iniziativa. Non sa-
ra pertanto pitt necessario otte-
nere la convalida in ogni singolo
Paese. Cio detto, la vigente legi-
slazione sui brevetti pone diver-
se problematichein relazione al-
la sanita pubblica, problemati-

di un prodotto o di un proces- che per cut, nel tempo, sono state
50; ossia di un modo nuove e delineate soluzioni diverse che
originale di fare qualche cosa i prevedono interventi piit o meno
o di offrire una nuova soluzio- Mauro Masi direttidai singoli Stati. In propo-

ne tecnica a un problema. 11

brevetto garantisce al suo tito-

lare protezione per I'invenzione, nel senso che
questanon potra essere commercialmente rea-
lizzata, usata e/o distribuita senza il consenso
del titolare stesso. La protezione ha durata
temporale usualmente di 20 anni. Dopo questo
periodol'invenzione entra nel «domimo pubbli-
cow, nel senso che il titolare perde il suo diritto
esclusivo sulla stessa, che pertanto diviene
commercialmente sfruttabile da chiunque.
Nei paesi dell Ue esistono attualmente tre tipi
dibrevetto: il brevetto nazionale rilaseiato dal
competente ufficio brevetti del smgolo Stato
(in Italia 'Uibm, Ufficioitaliano brevettie mar-
chi), sulla base della legislazione nazionale, la

sito, c'e da segnalare che nell’'am-
bito dell'accordo internazionale
Trips (Accordo sugli aspetti commercialide1 di-
ritti di proprieta intellettuale) esiste, in casi
ben definit1, la possibilita di derogare al diritto
esclusivo del titalare del brevetto attraverso di-
cenza obbligatoria», quando cioé un autorita
giuridica o amministrativa autorizza comun-
que 'uso di un brevetto e ne fissa le condizioni
alfine dellasalvaguardia dell'interesse genera-
le com’e sicuramente quello alla salute pubbli-
ca.
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